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Présentation dE l’édition 2015 

Pour la 3e année, le Club de la Com et l’APACOM organisent les Trophées de 
la Com Sud-Ouest, le seul grand prix interrégional dans le domaine de la 
communication. Cet événement valorise les métiers de la communication et 
récompensait jusqu’à présent les annonceurs et agences des deux régions.

L’édition 2015 s’ouvre aux futures grandes régions et permettra aux acteurs 
de la communication de Languedoc-Roussillon, Limousin et Poitou-Charentes 
de concourir à ces Trophées. Le site dédié http://www.tropheesdelacom.so 
permet de tout savoir sur le concours, mais aussi de déposer les dossiers 
de candidature.

Rappel des 2 éditions précédentes en 
chiffres 

Après trois éditions des Trophées de la Com Midi-Pyrénées et 4 éditions 
du Grand Prix APACOM du communicant aquitain, les deux associations 
ont décidé de mettre leurs compétences en commun pour créer un grand 
prix de la communication interrégional unique.

Ces Trophées sont organisés en alternance entre Toulouse et Bordeaux par 
le Club de la Com et l’APACOM.

Lors des 2 précédentes éditions, plus de 100 dossiers de candidatures ont été 
déposés et chaque soirée de remise des prix a réuni plus de 500 personnes. 
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Comment candidater ?  

Qui peut participer ? 

Le concours s’adresse aux annonceurs et agences, qui peuvent candidater 
pour une ou plusieurs campagnes et actions de communication réalisées 
entre septembre 2014 et août 2015.

Pour concourir, il convient de justifier (pour le prestataire ou l’annonceur) 
d’un siège ou d’un établissement commercial en Midi-Pyrénées, Aquitaine, 
Poitou-Charentes, Limousin ou Languedoc-Roussillon. 

Quand candidater ? 

Les inscriptions sont ouvertes du lundi 15 juin 2015 au 4 septembre 2015.

Comment participer ? 

Les candidatures se font exclusivement en ligne, sur le site des Trophées :

http://www.tropheesdelacom.so 

Les Frais d’inscription pour candidater sont de 200 € pour 1 campagne, 
150 € pour les suivantes. 

Quels sont les critères d’évaluation ?

Créativité, ingéniosité et pertinence sont au cœur des critères d’évaluation 
des dossiers. Une attention toute particulière sera portée sur l’intégra-
tion d’une démarche RSE (Responsabilité sociétale des entreprises) au 
projet, de la conception à la diffusion.
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1. Marketing opérationnel

Ce prix récompense la meilleure opération 
marketing, en terme de marketing direct, 
marketing viral, street marketing, opérations 
de marketing ciblé ou de marketing en ligne 
(opération de buzz, jeux concours en ligne, etc.). 

2. Evènementiel/Relations publics 

Ce prix récompense un ou des événement(s) 
ainsi que toute action de relations publics/
relations presse. 

3. Branding/Identité de marque

Ce prix récompense les travaux d’univers de 
marque (identité visuelle, sonore, textuelle, 
olfactive, etc.).

4. Édition / Affichage 

Ce prix récompense la meilleure réalisation 
d’outils de communication imprimés, tels 
que campagne d’affichage ou publication 
(journal interne, rapport d’activité, etc.). 

5. Audiovisuel

Ce prix récompense le meilleur support 
audiovisuel (vidéo, audio, interactif, etc.). 

6. Communication digitale

Ce prix récompense les dispositifs ou outils 
digitaux pensés et réalisés pour le web 
(site internet, intranet, stratégie social media, 
application mobile, etc.). 

7. Communication globale

Ce prix récompense la meilleure stratégie 
de communication globale à travers une 
campagne utilisant au moins 3 canaux : 
édition, digital, audiovisuel, presse, 
marketing, etc. 

Prix “coup de cœur”

Remis par le Jury.

Prix “des internautes”

Les internautes voteront via la page 
Facebook dédiée en octobre 2015. Le Prix 
des internautes est proposé dans le cadre 
d’une application en onglet hébergée sur la 
page Facebook des Trophées de la Com. Ce 
prix récompensera la candidature ayant reçu 
le plus de votes de la part des internautes, 
parmi les 50 premières candidatures 
enregistrées. Un maximum de 3 dossiers est 
prévu pour chaque participant. 

Les catégories 

Pour cette édition 2015, les catégories évoluent, passant au nombre de 7. En nouveauté, la caté-
gorie “Branding/identité de marque” et “Edition/affichage”. On retrouve toujours le Prix “Coup 
de cœur du jury” et le prix des internautes. 
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Le jury

Les lauréats et gagnants de chaque catégorie seront désignés par un jury sélectionné parmi des 
professionnels de la communication, du marketing et du spectacle, exerçant leurs activités hors 
de Midi-Pyrénées, d’Aquitaine ainsi que Languedoc-Roussillon, Limousin et Poitou Charente. 

Les lauréats et gagnants de chaque catégorie 
seront désignés par un jury sélectionné parmi 
des professionnels de la communication, du 
marketing, des médias et du spectacle.

Pour éviter tout conf lit d ’ intérêt , ces 
professionnels exerceront leurs activités hors 
des régions pour lesquelles le concours est 
ouvert. En outre, si un membre du jury possédait 
une entité de sa société / filiale qui concoure 
dans une catégorie, il devra se retirer lors de 
la délibération de cette catégorie.

Les Présidents du Club de la Com Midi-Pyrénées 
et de l’APACOM n’assistent pas à la réunion de 
délibération du jury.

Seuls 2 administrateurs de chacune des 
associations seront présents dans la salle de 
délibération pour assurer la logistique de la 
réunion. En aucun cas, ils n’auraient de droit 
d’intervenir dans les délibérations .

Créativité, ingéniosité et pertinence seront au 
cœur des critères d’évaluation des dossiers 
candidats. Le jury portera une attention toute 
particulière à l’intégration d’une démarche éco-
responsable ou de RSE (Responsabilité sociétale 
des entreprises) au projet, de la conception à 
la diffusion.

Pour l’édition 2014, le jury était présidé par 
Vincent LECLABART, Président de l’AACC.

DOSSIER DE presse // édition 2015

SUIVEZ-NOUS et réagissez sur

6

 #tropheescom tropheesdelacom.so https://www.facebook.com/tropheescom



Un thème pour un lieu 

Comme pour chaque édition, un thème est donné à la soirée. Après “La Com’ prend l’air” en 2013, 
“La Com’ sort le grand jeu” en 2014, l’édition 2015 aura pour thème “La Com’ sort du cadre”. 

La soirée prestige de remise des “Trophées de la Com. Sud-Ouest” se déroulera 
le 21  octobre 2015 au Centre de Congrès P ierre Baudis à Toulouse

Les métiers de la communication sont exigeants. Ils sont encadrés par 
beaucoup de contraintes qu’il convient de connaître, d’anticiper et de 
respecter, parfois de faire évoluer. 

Les outils de communication ont, eux aussi, beaucoup évolué ces 
dernières années, ils sont en perpétuelle réinvention et obligent à 
être en permanence à l’affut des nouveaux médias.

“Sortir du cadre” n’est pas qu’une astuce de com : il s’agit bien plus d’un 
mouvement profond qui concerne tous les maillons de l’annonceur : les 
services communication, marketing, de recherche et développement… 

On doit sortir du cadre, pour mieux y rentrer…
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les clubs organisateurs  

le club de la com 

Le Club de la Com est le 1er club régional de 
Midi-Pyrénées dans son domaine. Avec plus de 
370 adhérents et depuis plus de 35 ans, c’est un 
lieu d’échanges, de partage et de savoir-faire, 
entre professionnels de la communication, au 
cœur des enjeux de son domaine. 

Le Club organisait depuis 2007 et tous les 2 ans 
les Trophées de la Com Midi-Pyrénées.

 www.clubcom-mp.com

 @ClubComMP

 www.facebook.com/Clubcom.midipyrenees

l’aPacom 

L’Association des Professionnels Aquitains de la 
Communication existe depuis plus de 30 ans. 
Elle rassemble près de 600 adhérents qui repré-
sentent l’ensemble des métiers et compétences 
de la fi lière communication. 

Chaque année de 2009 à 2012, le Grand Prix de 
l’APACOM a récompensé les communicants aqui-
tains. La dernière édition a eu lieu en juillet 2012.

 www.apacom.com 

 @Apacom 

 www.facebook.com/APACOM

Pour la 3e année, les deux clubs unissent leurs forces 
p o ur  o r g a n i s e r  l’é v é n e m e n t  i n c o n t o ur n a b l e  d e  l a

communication du grand sud-ouest.
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les Partenaires 

AVEC L’AUDIENCE DE 

AVEC LA CONTRIBUTION DE

AVEC LE SOUTIEN DE

AVEC LE SAVOIR-FAIRE DE

P R O D U C T I O N  T V
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pOUR LE CLUB DE La COM
MIDI-pYRénéES

Jean-François Audiguier
Président du Club de la Com Midi-Pyrénées 

jf.audiguier@clubcom-mp.com - 06 45 73 76 61

Nathalie Mathonnière
Coordinatrice du Club de la Com 

coordinatrice@clubcom-mp.com - 06 64 93 94 71

pOUR L’apaCOM

Béatrice Vendeaud
Présidente de l’APACOM

beatrice.vendeaud@bordeaux.iseg.fr -  06 81 15 82 82

Sylviane Langlade
Permanente

contact@apacom-aquitaine.fr - 05 56 51 05 20

COntaCtS
pRESSE


