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Les médias sont-ils toujours des
prescripteurs influents dans la
formation des opinions ?
Alors que la chaire médiatique est désormais fortement concurrencée et contestée par
l’expression publique de nouveaux influenceurs issus des réseaux sociaux, les médias
classiques demeurent-ils des référents pour les citoyens et les acteurs de la société française
? Cette complexe question était l’objet de l’Agora de printemps organisée le 1er avril
dernier à Paris-Dauphine par le Syntec Conseil en Relations Publics,
organisation professionnelle des agences de communication et RP. Deux tables rondes ont
confronté les visions et les expériences de journalistes, de communicants et d’experts du
secteur de la presse. Résumé des temps forts d’une conférence riche en débats.

Jusqu’à encore récemment, les médias étaient les incontournables intermédiaires entre le corps citoyen et
les élites dirigeantes. A eux de se faire l’écho des humeurs de la « France d’en bas » pour reprendre la
métaphore d’un ancien Premier Ministre et les aiguillons interprètes des variations socio-politico-
économiques de ceux qui possèdent les leviers décisionnaires. Dans cette équation à trois facteurs, la
formation des opinions s’avérait finalement cantonnée à ce que les médias daignaient traiter ou mettre de
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